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新居浜市では市の魅力度を高め、市民のみなさまに市への愛着を持っていただき、新

居浜市に住み続けてもらうことを目指しています。今回のアンケート結果は今後のシ

ティブランド活動に活かしていきたいと考えております。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ｑ１：新居浜市にどれくらい住んでいますか。（１つ選択） 

 

１．ずっと新居浜 109 人 

２．一度新居浜から離れ、市外に

住んでいたが、戻ってきた 

139 人 

３．市外から新居浜に引っ越して

きた 

90 人 

４．新居浜に住んだことはない 0 人 

無回答 1 人 

合  計 339 人 

 

 

Ｑ２：あなたの年齢を教えてください。（１つ選択） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

１．１９歳以下 5 人 

２．２０～２９歳 18 人 

３．３０～３９歳 47 人 

４．４０～４９歳 44 人 

５．５０～５９歳 82 人 

６．６０～６９歳 85 人 

７．７０歳以上 58 人 

合  計 339 人 

新居浜プチモニアンケート 集計結果 

Hello！NEW活動の取り組み 

について 
募集期間：2025/3/1-2025/4/30 回答総数 339人 
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Ｑ３：Hello！NEWのシンボルマークを見たことがありますか。（１つ選択） 

 

１．見たことがある 288 人 

２．見たような気がする 21 人 

３．見たことがない 30 人 

合  計 339 人 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ｑ４：Q３のシンボルマークは、「みんなが主役になり、みんなに愛される、みんなが誇れる

新しい新居浜市をつくっていく活動」のスローガンとなるものですが、どの程度賛同できま

すか？（１つ選択） 

 

１．非常に賛同ができる 113 人 

２．やや賛同できる 114 人 

３．どちらともいえない 90 人 

４．あまり賛同できない 16 人 

５．全く賛同できない 4 人 

無回答 2 人 

合  計 339 人 
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ブランドカラーは、Ｎｉｉｈａｍａ 
Ｂｌｕｅ（新居浜 ブルー）。 
 空と、海と、未来の新居浜を象徴
する色です。 
 そして、ロゴマークは吹き出しと
風船をモチーフにしました。 
 吹き出しには「市民一人ひとりの
声や想いをカタチにする」、風船に
は「それらがふくらんで、大きなチ
カラになっていく」という意味を込
めています。 
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Ｑ５：Hello！NEWの取り組み（※シティブランド活動）として知っているものをすべてお

選びください。（複数選択） 

 

１．新居浜みらい会議「高校生政

策アイデアコンテスト」 
76 人 

２．フリーペーパー「#ニイハマ」 114 人 

３．Hello！NEWロゴマーク 

グッズ販売 
122 人 

４．Hello！NEW新居浜アンバサ

ダー 
52 人 

５．転入者ウェルカムツアー 104 人 

６．市公式 Facebook、Instagram 120 人 

７．移住定住ポータルサイト 

「新居浜 Life」 
48 人 

 

 

 

Ｑ６：Q５のようなシティブランド活動や取り組みに、どの程度賛同できますか？（１つ選

択） 

 

１．非常に賛同ができる 113 人 

２．やや賛同できる 114 人 

３．どちらともいえない 90 人 

４．あまり賛同できない 16 人 

５．全く賛同できない 4 人 

無回答 2 人 

合  計 339 人 
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平成２８年度に策定した「新居浜市シティブランド戦略」のシンボルマーク「Hello!NEW」

のロゴにつきましては、90％を超える方に認知され、３分の２を超える方にご賛同いただい

ている結果となりました。また、シティブランド活動や取組へのご賛同も３分の２を超えて

おり、戦略策定から９年目を迎え、Hello！NEW活動の取り組みが市民の皆様に浸透してい

る結果となりました。しかし、Hello！NEWの取り組みとして項目だけを見て「知っている」

と選択できるものとなると、十分認知されているとは言えないものもあります。 

今後におきましても各種情報媒体（ＳＮＳ等）を通じて新居浜の良さを積極的に情報発信

し、市民の皆さんの愛着と誇りを高めることにつなげるとともに、新居浜の良いところ【強

み】を生かしたプロモーションを行い、新居浜市にずっと住み続けたいと思っていただける

よう新しい取り組みへのチャレンジを続けてまいります。 

 

（シティプロモーション推進課） 

総括 


